
การตลาดเกษตรเพ่ือความยั่งยืน



ดร.ก่อศักด์ิ โตวรรธกวณิชย์ (ดร.อ๊อฟ)

ประสบการณ์ท างาน

ก่อตั้ง สถาบันวิจัยด้านเกษตรและอาหาร ณ ประเทศเกาหลีใต้

สร้างธุรกิจใหม่สาย BCG ระหว่างประเทศ

บ่มเพาะธุรกิจใหม่ สายความยั่งยืน

พัฒนาธุรกิจใหม่ 

สายยุทธศาสตร์และการลงทุนใหม่

นโยบายและแผนยุทธศาสตร์ชาติ

ผู้จัดการฝึกหัดด้านการผลิตและการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์

AdvaMat
 Composite & 3D Printing

ผู้บริหาร สร้างธุรกิจใหม่สายเกษตร อาหาร

WISDOM CREATION :ผู้ก่อตั้งกลุ่ม สร้างคน ให้มี ปัญญา น า ธุรกิจ ที่ยั่งยืน

7 ปี ณ ประเทศเกาหลีใต้
(2IPs,10Techs,2Centers)

7 ปี  ท างานภาครัฐด้านนโยบายและ
แผนยุทธศาสตร์ (1Policy,2Plans,10projects)

9 ปี ภาคธุรกิจองค์การขนาดใหญ่
(2Center,1M&A→IPO, 7 New Ventures 

,1Consortium ,2 National Awards) 

 7 ป ี การสร้างธุรกิจส่วนตัวมากกว่า 
9  กิจการ
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โค้ช /พ่ีเลี้ยง / ที่ปรึกษา

กรรมการ

นักลงทุน /ผู้ประกอบการ

Agtech

Fashion

7 cofounders  8 Ventures builds – 20 private incubations
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People 



อยากสบาย?
อยากรวย ?
อยากมีความสขุ ?

นิยามความส าเร็จของทา่น?
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อยากประสบความส าเรจ็?





เราเกิดมาเพ่ือ?
ทกุลมหายใจตอนนีเ้พ่ือสรา้งอะไร?
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1. เข้าใจ เส้นทางการเดินทางของลูกค้า

2. เข้าใจ Insight เสียงในหัวของลูกค้า

3. เข้าใจ ความเป็นไปได้และ คุณค่าที่คุณคู่ควร

4. เข้าใจ การทดสอบที่ถูกต้อง (ไม่มโน)

เข้าใจ
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วันนี้ อยากจะได้อะไรจาก การอบรมในคร้ังนี้?

Check In



โลกของเรา



70 ล้านคน

Earth/Population

8.142 billion (2024)



ดึง ตลาด 
(ลูกค้า)
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เกิด   แก่   เจ็บ  ตาย

กิน  ถ่าย  แฮปปี้    นอน



4 สิ่ง
มหัศจรรย์ 
ที่ต้องรู้

งาน เงิน

คน เวลา
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การท าตลาด
ยุคนี้

ต้องเป็นอย่างไร?
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Pull &     Push 
ดึง ดัน

ภูมิปัญญา/techที่เรามีอยู่แล้ว→ ผลกระทบ
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ความต้องการจากลูกค้า
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Pull &     Push 
ดึง ดัน
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ผู้ใช้งาน/ลูกค้าเราคือใคร?
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ยุคนีเ้ป็นยุคของ  ปลาเร็วกนิปลาช้า

ปลาเลก็ๆรวมตัวกัน มพีลังต่อสู้ปลาใหญ่
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ความแตกต่างทีน่ าไปสู่การเปล่ียนแปลงทีด่ี



The Power of 
Influencer
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ผู้น ายุคปัจจุบนั
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Laggards
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LEAN Model

http://theleanstartup.com/

http://thomaspichon.com/4-steps-to-become-lean/
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P E R S O N A

ตัวแทนลูกค้า
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P E R S O N A

ตัวแทนลูกค้า





P E R S O N A

ตวัแทนลูกค้า



Main dish Dessert
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กิจกรรมเชิงปฏิบัติการ
2. การวิเคราะห์ปัญหา และ โอกาส

อุปสรรค และ ความเสี่ยง

DR.KORSAK TOWANTAKAVANIT 2026



Dr.Korsak Towantakavanit 2026





DR.KORSAK TOWANTAKAVANIT 2026

เส้นทางของชีวติลูกค้า
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Workshop 
เส้นทางของชีวิตตัวคุณเอง (ร่างในกระดาษทด)

Task:ระบุ ขั้นตอนการใช้ชีวิตของคณุ ตั้งแต่
เช้าตื่นนอน จรดค ่าถึงเวลานอน  โดยไฮไลต์
ในช่วงเหตุการ์ท่ีเกี่ยวข้องกับงานของคุณท่ี 
ให้ระบุบุคคลอื่นๆท่ีเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้น  จนจบ 



116

ทกัษะการสงัเกต 
และการฟัง  

ตาดู หฟูัง
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เสียงในหวั(ใจ)ของลกูคา้?



118
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Value
1.Function 

2.Emotion

3.Social
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คุณค่า VALUE

1.FUNCTION : หนา้ท่ีเดน่ (พืน้ฐานท่ีตอ้งมี)
2.EMOTION : ความรูส้กึของตนเอง
3.SOCIAL :  ภาพลกัษณจ์ากคนอ่ืนเขา้มาสูต่วัตน
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750,000 ฿
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9.8 M฿



การทดสอบตลาด
(Test & Feedback)
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Testing การทดสอบการใช้งานยังงัยให้ปัง

See an ad

Receive 
catalogue 

mall or edm
Visit store consult sales 

person
buy Sign up for 

loyalty card

contact 
customer 
service

awareness consideration          trial   purchase          repeat

1. เห็น  2. สน    3. อยาก   4. ซื้อ 5. ใช้   6. ซื้อซ้้า 7. บอกต่อ
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ทดสอบการใช้งานยังงยัให้ปัง

See an ad

Receive 
catalogue 

mall or edm
Visit store consult sales 

person
buy Sign up for 

loyalty card

contact 
customer 
service

awareness consideration          trial   purchase          repeat

1. เห็น  2. สน    3. อยาก   4. ซื้อ 5. ใช้   6. ซื้อซ้้า 7. บอกต่อ

เป็นไปได้ไม๊ที่ลูกค้าจะ.....................................



การขาย
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ขายโดย
ไม่ต้องขาย
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ขาย
โดยตัวมันเอง
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ขาย
โดยหุน่ยนต์
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1.
เห็น

การน าผู้มุ่งหวงั
เข้าสู่เร่ืองราวของ

เรา

ต้องท าทุกวนั
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2.
สน



3.
อยาก



4.
ซือ้ แต่เป็นการ

ส่งมอบความ
ประทบัใจ



5.
ใช้



6.
ซือ้ซ  า้



7.
บอกตอ่



1. ช่ือโครงการ…………………..
2. เราคือ ..........................
3. จุดเด่นของเรา คือ …………………………………..
4. ลูกค้าของเรา   คือ …………………………………….
5. ปัญหาของลูกค้า คือ ……………………………….
6. ดตี่อสังคมและส่ิงแวดล้อม ในเร่ืองอะไร..............................................

พวกเรา ………………………………………………………………………………….……. 
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
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Project Summary



Project Summary

1. ชื่อโครงการ   เก้าไร่
2. เราคอื แพลตฟอรม์สมารท์ฟารม์ในการบรหิารจดัการงานพน่ดว้ยโดรนการเกษตร 
3. จุดเด่นของเรา คือ ครบวงจรรายแรกของไทย
4. ลูกค้าของเรา   คอื ทีเ่หมาะส าหรับเกษตรกรแปลงใหญ่ รุ่นใหม่ ชอบใช้เทคโนโลย ี
5. ปัญหาของลูกค้า คอื ท่ีประสบปัญหาแรงงานและไม่อยากสมัผสัสารเคมี
6. ดตีอ่สังคมและส่ิงแวดล้อม ในเร่ือง สร้างอาหารปลอดภยัทีด่ตีอ่สุขภาพของคนไทย

พวกเรา เก้าไร่ แพลตฟอรม์สมารท์ฟารม์ในการบรหิารจดัการงานพน่ดว้ยโดรนการเกษตร ครบ
วงจรรายแรกของไทย ทีเ่หมาะส าหรับเกษตรกรแปลงใหญ่รุ่นใหม่ ชอบเทคโนโลย ีท่ีประสบ
ปัญหาแรงงานและไม่อยากสมัผสัสารเคมี เพื่อสรา้งอาหารปลอดภยัท่ีดีตอ่สขุภาพของคนไทย
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Thank You
 Korsak Towantakavanit
  Long term Innovation & New Business 
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FB: Korsak Towan
LINE:  mr.kimho
IG: offtowan
MB:091-796-6222

รู้อะไร ไม่สู้เท่ารู้จกักนั
รู้จักกันแล้ว รู้จักกันตลอดไป

Giving Before Taking
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